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LE INIZIATIVE IN 54 COMUNI A NORD OVEST DI TORINO

Differenziare meglio e di piu
La campagna Acsel e Cidiu

Acsel spa e Cidiu Servizi spa, le due so-
cieta che gestiscono laraccolta deirifiuti
nei 54 comuni del territorio a Nord Ove-
st di Torino e lungo tutta la Val di Susa,
hanno elaborato, in collaborazione con
il Consorzio Cados, unacampagna di co-
municazione unitaria per migliorare la
qualitadellaraccoltadifferenziata

A fronte di unaraccolta differenziata
che continua a crescere nei dati percen-
tuali, le analisi di qualita sui materiali
conferiti nei contenitori (carta/plasti-
ca/vetro/metalli ed organico) evidenzia-
no che ci sono ancora molte impurita
nel materiale e questo rende il processo
diriciclo piudifficile e costoso. I Comu-
ni infatti possono ricevere dai consorzi
difilierai contributi per il materiale con-
ferito, solo se le impurita rientrano nei
limiti percentuali prestabiliti, che oggi
invece vengono troppo spesso sforati,
rendendo necessario pretrattare il mate-
riale (con conseguenti costi per la collet-
tivita).

La nuova campagna di informazione
“Insieme abbiamo fatto tanto. Ora faccia-
mola meglio”, attraverso immagini e
spiegazioni semplici, vuole aiutare la po-
polazione a riconoscere i rifiuti che pos-
sono ingannare ed evitare gli errori pit
comuni: gli oggetti in plastica che nonso-
no imballaggi non vanno nella plastica; i
sacchetti per 1’organico oltre che biode-
gradabili, devono essere compostabili,
anche per il piu solerte dei cittadini, dub-
bieincertezze possono essere dietro I’an-
golo quando bisogna fare attenzione a co-

saintrodurre nei contenitori.

La campagna si articola su due anni:
perquesto 2019 si ¢ postal’attenzione al-
la qualita di plastica ed organico, nel
2020 a quella di carta e vetro. La campa-
gna si compone di due parti, una genera-
le con iniziative uguali per i 54 Comuni
checomprendono: locandinedaaffig-
gere negli spazi comunali, negozi e su-
permercati; pieghevoli da distribuire ne-
gli uffici comunali a disposizione del
pubblico; uscite sui giornali locali e spe-
ciali ecologia; invio mailing a circa

60.000 utenze; radio locali per il territo-
rio Acsel; sito internet e social media

La campagna “personalizzata” e con-
cordata con i singoli Comuni compren-
deasuavolta: lettera ai cittadini
dell’amministrazione comunale; pieghe-
voli, il tutto imbustato ed inviato o conse-
gnato direttamente agli utenti in modo
capillare. Si promuove una raccolta dif-
ferenziata di qualitacon 1’ obiettivo diau-
mentare la possibilita di riciclare i rifiuti
e di limitare gli scarti agli impianti di
smaltimento.




