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PARTE LA NUOVA CAMPAGNA DI SENSIBILIZZAZIONE

Acsel, cosi si comunica
la raccolta differenziata

RACCOLTA DIFFERENZIATA

FACCIAMO.UN SALTO

Partelanuovacampagnadicomunicazionee
sensibilizzazioneperlaraccoltadifferenziata
diAcsel Spa. Previstenumerose attivita ed ini-
ziativeche coinvolgerannoicittadini, leuten-
ze non domestiche, i turisti, le scuole. «Sono
moltelenovitadi questanuova campagna di
comunicazione-afferma il Presidente di AG-
SELspa Alessio Giacci. La prima & un percorso
di coinvolgimento per la realizzazione della
campagna dei comuni che sono stati coinvol-
ti in una partecipata assise a questo dedicata.
Lasecondaéstatoil coinvolgimentoattivodei
Consorzidifilieradelriciclodeivarimateriali
chehanno compartecipatosianei contenuti,
siaeconomicamente, allarealizzazionedella
checoinvolgeraattivamente tutte
leutenzedellaVallediSusa.
L'immagineelosloganadottatiinvitanoa
fareil ssaltodiqualitar:sisonoraggiuntiinfat-
tiin questi anni buoni risultati di raccolta dif
ferenziata ma & necessario, continuare a cre-
scereeporreattenzioneancheallaqualitadei
materiali che si inseriscono nei contenitori
evitando la presenza di impurita e permet-
tendo di ricevere maggiori contributi perla
raccolta differenziata. La strategia adottata
prevede la capillarita e 'indsivita dell'infor-
mazione, strumenti semplici e riconoscibili
su ogni materiale realizzato. Le attivita sono
suddivise in tre principali aree di intervento:
contatto diretto con I'utenza, educazione
ambientale e campagna di comunicazione
generale. Verranno creati numerosi puntiin-
formativi in occasione dei principali mercati
della Valle, delle fiere e manifestazioni locali
nonché all'interno di alcuni supermercati.
L'educazione ambientale prevede incontri
nellescuolediogniordine®/egrado, uscitesul
territorio per visitare gli ecocentri, visite agli
impiantieal MuseoAcomeAmbiente diTori-
no. Le attivita di comunicazione generale so-

norivolteatutteleutenzedellavallediSusae
prevedono 'affissione di locandine in tutti i
comuni, la ricezione del nuovo pieghevole
sullaraccoltadifferenziataedellaletteraafir-
ma delle amministrazioni comunali. Il pie-
ghevole viene anche tradotto in alcune lin-
guestraniere (inglese, francese, arabo, rume-
no cinese ed albanese) e sara a disposizione
negliuffici comunali. Cisarannousciteinfor-

mative anche sui giornali locali e, come nuo-
ve importanti novita, I'utilizzo dei social
network (Facebook), del sitointernet, ediuna
applicazioneda installare sui dispositivi di te-
lefonia cellulare. Continuera l'invio delle
newsletter informative sia peri Comuni che
per gli utenti e, altra novita, a giugnossi terra
un convegno che lega il tema della raccolta
differenziataaquellodel turismosostenibile.




